THE GLASS ROOM

Wat gebeurt er wanneer je in toenemende mate
vertrouwt op informatie op sociale media en het
web? Wat krijg je mee en wat ontgaat je? Hoe weet
je of een beeld of tweet authentiek of waarheidsget-
rouw is? En wat kan je doen wanneer je het niet
zeker weet?

Informatie beweegt zich snel en gemakkelijk,
misschien té gemakkelijk en reikt ver.

Van nieuwsfeeds tot influencers: de mensen en
methoden die betrokken zijn bij het produceren,
versturen en bewaren van informatie en data hebben
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zich vermenigvuldigd, net als het aantal bedrijven dat
hieraan geld verdient.

Al deze factoren kunnen het lastig maken om feit
van fictie te onderscheiden. Welke bronnen zijn
betrouwbaar en welke niet?

Als gebruiker en consument van online content
ben je niet langer slechts een neutrale of passieve
ontvanger van informatie. Je bent samen met anderen
ook de grootste verspreider ervan.

Alle Glass Room Desinformatie Editie-events zullen
plaatsvinden in openbare ruimtes in heel Europa.
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Deze tentoonstelling is voor jongeren en volwasse-
nen. Je verkent hoe sociale media en het internet de
manier waarop je informatie tot je neemt en hierop
reageert heeft veranderd. Ontdek nieuwe soorten
influencers, de nieuwe en oude tactieken die zij
gebruiken en de rol die je hierin zelf als gebruiker
en consument hebt.

Je kunt ook onze gratis Data Detox Kit lezen. Die
toont hoe je feiten van fictie kunt onderscheiden en
waarom het voor iedereen belangrijk is dat we wat
meer aandacht besteden aan wat we delen.
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